出版 055300

学科点简介: 出版硕士点隶属于广东财经大学人文与传播学院、网络传播学院（合署）。人文与传播学院是全国高等学校出版专业（本科）教学指导委员会委员单位和“全国高校数字出版联盟”发起单位。出版硕士授权点目前有19位专职导师，广东省教学名师1人，南粤优秀教师4人。近3年共获得各级各类教学科研课题50余项，到位经费400多万元，出版各类著作10余部。与北京印刷学院开展协同育人项目，与南方出版传媒等出版企业共建有20多家实习基地。近3年出版专业在校本科生和研究生共获得各类国家级专业竞赛奖项60多人次。人文与传播学院出版硕士学位点自2019年开始招收研究生，截至2022年7月，培养了毕业研究生52人，就业范围包括政府机构、教学与科研单位和媒体机构等。

培养目标: 本专业立足粤港澳大湾区，依托学校特色和优势，培养德、智、体、美、劳全面发展，具备良好的政治思想素质、职业道德素养、现代出版理念与国际视野，熟练掌握出版专业知识和技能，具有较宽的知识面，能够综合运用多学科专业知识解决出版业实际问题，适应新时代中国特色社会主义经济社会和现代出版业发展需要，既能胜任各类新闻出版机构全媒体编辑、融合出版和经营管理等专业工作，也能胜任政府部门以及其他企事业单位有关编辑宣传、公关广告、活动策划等相关工作的高层次、应用型、复合型出版专业人才。
主要课程: 出版学概论、出版物编辑与制作、出版物营销、数字出版及技术、出版企业经营与管理、出版法规。

就业方向: 本行业及相关行业各级管理部门、教学科研单位、大中型企业等，或进一步攻读相关学科的博士研究生。
专业代码：055300                        咨询电话：020-84096903

	序号
	研究方向
	初试科目
	复试科目

	1
	编辑出版
	（1）▲思想政治理论（100分）

（2）▲英语二（100分）

（3）出版综合素质与能力（150分）

（4）出版专业基础（150分）
	F532-编辑出版与媒体融合

（100分）



	2
	出版产业经营与管理
	
	

	3
	数字出版与媒体融合
	
	


▲表示统考科目或联考科目，考试题型、考试大纲以教育部公布为准。其他为自命题科目。
考试题型及相应分值：

《出版综合素质与能力》

（1）简答题：4题，每题10分，共计40分，

（2）写作题：2题，每题25分，共计50分，

（3）综合题：2题，每题30分，共计60分。

参考书目
1．中国编辑学会、全国出版专业职业资格考试办公室编：《出版专业实务·中级（2015年版）》，商务印书馆2015年版。

2．中国编辑学会、全国出版专业职业资格考试办公室编：《出版专业实务·初级（2015年版）》，崇文书局2015年版。 

《出版专业基础》

（1）名词解释：4题，每题5分，共计20分，

　  （2）简答题：3题，每题10分，共计30分，

    （3）论述题：2题，每题30分，共计60分，

　  （4）综合题：1题，每题40分，共计40分。

参考书目

1. 国家新闻出版广电总局出版专业资格考试办公室编：《出版专业基础：中级（2015年版）》，商务印书馆2015年版。

2. 国家新闻出版广电总局出版专业资格考试办公室编：《出版专业基础：初级（2015年版）》，崇文书局2015年版。

3. 国家新闻出版广电总局出版专业资格考试办公室编：《数字出版基础（2015年版）》，电子工业出版社2015年版。

考试大纲

《出版综合素质与能力》
《出版综合素质与能力》考试大纲概述：

内容主要有选题策划、编辑出版实务、校对业务、书刊整体设计、成本核算、出版物发行、期刊出版，主要考查编辑出版发行诸方面的专业素质、把握出版业热点问题的能力、应用编辑出版理论知识分析和解决专业问题的能力、利用编辑出版业务技能进行独立思考和实际操作的能力。

（一）选题策划

选题策划的概念和基本步骤；编辑需要采集的信息内容范围和采集信息的要求、方法以及信息处理步骤；选题策划要求和基本步骤；图书选题策划的具体知识；期刊选题策划的特殊之处；选题论证与优化的要求；选题计划的内容、类型和结构；选题报告的撰写。

（二）编辑出版实务

出版物要素和出版物种类；出版物的特殊性；编辑概念；编辑工作在出版工作中的地位；编辑过程的基本环节；编辑工作特点；编辑人员的基本素质、能力和责任要求；编辑与作者、读者的相互关系；组稿方式和步骤；审稿作用和审稿制度；审稿的要求、过程与方法；撰写审稿意见、约稿信、退修信、退稿信的方法和要领；编辑加工整理的原则、步骤、方法和内容范围；审定发稿的要求、步骤和稿件整理、稿件发出的工作要点；校样处理的知识；图书辅文的种类及撰写要求；图书重印和再版的操作；样书检查的要求；发稿后的书刊宣传工作要点；出版合同的签订知识。

（三）校对业务

校对的概念、功能、作用和地位；形成校样的方式和校样的种类；校对工作的基本制度；校对人员职责；校对的基本方法；校对工作基本工序及操作规范；校对符号用法和规范化操作方式；书刊常见差错类型的知识；查改文字差错的方法和技巧；文字技术整理的要求；书刊排校样中常见差错的类型。

（四）书刊整体设计

书刊整体设计的概念、总体要求和基本原则；书刊形态设计的知识；书刊美术设计的内容、要求和手段；书刊装帧工艺材料及表面整饰加工工艺的种类；书刊表面整饰加工方案设计的要求；书刊版式设计的要素、基本要求和艺术规律；书刊正文的版式设计；书刊版心规格设计的要求；书刊的文字版式设计知识；书刊中标题、页码、表格和图片的版式设计知识。

（五）成本核算

出版物成本总体构成的知识；控制出版物成本的途径；本量利分析的原则、特点和作用；出版物变动成本的特性和变动成本的费用项目；出版物固定成本特性和固定成本费用项目；本量利分析的常用概念和基本公式；影响出版物定价的因素；成本定价法原理；成本定价法的应用步骤；印张定价法的原理和应用步骤。

（六）出版物发行

出版物发行概念及构成要素；出版物发行过程的主要环节和程序；出版物发行的商流、物流、信息流和资金流；出版物购销形式和发行折扣知识；出版物总发行的特点；出版物批发的特点、作用和具体形式；出版物批销的操作要点；出版物零售的特点、作用和零售机构类型；连锁经营的概念、优势和类型的知识；出版物进出口贸易的概念、形式和进口出版物的发行程序；出版物发行渠道的特点、类型及优势与不足；出版物的传统发行渠道和网络发行渠道；引导出版物消费的方法；促进出版物销售的方法。

（七）期刊出版

期刊的定义、构成要素和媒体特点；国家关于期刊管理的规定；期刊市场定位的知识；期刊编辑工作的总体特点；期刊内容策划知识；期刊稿件的审读要求和编辑加工整理要求；期刊稿件管理的要求；期刊的作者工作和读者工作；学术期刊的编辑规范化要求。

 

《出版专业基础》

《出版专业基础》考试大纲概述：

内容主要出版学和编辑学理论、数字出版基础、中国编辑出版史、出版社经营管理、出版行政管理、出版物市场、著作权知识、传统文化常识等。考查编辑出版专业的基本概念、基本原理、基础知识，分析解决出版行业问题的素质和能力，出版应用写作的能力。

（一）出版学、编辑学理论

出版的要素、前提；出版活动与社会的关系；出版物的要素和特殊性；我国出版业的特点和构成；我国出版业发展的主要任务；编辑工作的特点和基本功能；编辑人员的能力和责任；编辑的作者工作和读者工作。

（二）数字出版基础

数字出版的概念；数字出版产品的分类及特点；数字出版发展历程与影响；数字出版产业的概念及特征；数字出版产业类型及管理；数字出版常用技术；数字出版产品设计基本流程；电子书设计；数字出版产品制作流程；数字内容资源的概念、类型和文件格式；数字出版产品发布的特点；数字出版产品发布管理；数字出版产品分销。

（三）中国编辑出版史

中国古代图书的生产、流通方式；晚清政府办的出版机构；近代著名民营出版机构及其运营模式；近代重要的报纸、期刊和图书。

（四）出版行政管理

实施出版行政管理所依据的主要法律规范；出版专业职业资格制度；重大选题备案制度的具体内容；国家对于书号、刊号的管理规定；国家对出版活动的扶持政策和奖惩措施。

（五）出版社经营管理

出版社经营的目标；出版社计划管理的作用和内容；出版社的图书质量管理；出版社的纳税管理（计算）；出版社的发行渠道建设和客户管理。

（六）出版物市场

出版物市场的构成要素；出版物市场竞争；出版物市场需求的特征和影响因素；出版物市场细分的作用和程序；目标市场的进入策略和定位策略；市场营销的策略。

（七）著作权知识

著作权的权利范围和特征；著作权的主体和客体；著作权及其邻接权的具体内容；特殊类型作品的著作权归属；合理使用（12条）和法定许可使用（5条）的种类；著作权的许可使用和转让；著作权侵权行为及其救济；出版单位依法尊重作者权利；版税、稿酬和一次性付酬的计算方法；依法保护出版单位与著作权有关的权利。

(八) 传统文化常识

中华文化的形成及特点；中国古代的天文、历法、地理和行政区划；中国古代的官制和科举制度；儒释道文化；中国古代的姓名和称谓；中国古代的藏书与版本知识；经史子集与四部分类。

（九）应用写作

能够熟悉撰写出版行业的常用文体，做到文从字顺、用词得体、结构合理、文体恰当和文笔优美。
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