华中科技大学硕士研究生入学考试  《新闻传播史论》大纲

3、 第一部分 考试说明
一、考试性质
全国硕士研究生入学考试是为高等学校招收硕士研究生而设置的。其中新闻传播史论是新闻传播学专业必考科目。它的评价标准是高等学校优秀本科毕业生能达到及格及以上水平，以保证被录取者具有比较扎实的新闻传播史论基础，以利于进一步深造。
    适用对象为报考我校硕士研究生入学考试的准考考生。

二、考试学科范围
考试范围：中国新闻史、外国新闻史、新闻理论、传播理论

三、评价目标
（一）了解中国、外国新闻事业产生、发展和演变的过程，初步掌握各历史时期主要新闻媒体、著名新闻工作者、重大新闻事件与新闻现象的基本情况，并能给以历史的分析与评价。把握新闻事业在变化发展中所体现出来的一些规律；能借鉴历史说明现实。
（二）准确理解新闻学基本原理，系统掌握社会主义新闻理论，运用有关原理解决新闻工作实际问题。
（三）较全面地掌握传播学基本理论和方法，能运用传播学理论分析现实传播现象。　

四、考试形式与试卷结构
（一）答卷方式：闭卷，笔试。
（二）答题时间：180分钟。
（三）各部分内容的考查比例：
新闻史部分：50分
新闻理论部分：50分
传播理论部分：50分
（四）题型与所占分值比例
1、新闻史部分：名词解释10分；简答题20分；论述题20分。
2、新闻理论部分：名词解释10分；简答题20分；论述题20分。
3、传播理论部分：名词解释10分；简答题10分；论述题20分；综合应用题10分。


第二部分 考查要点
一 新闻史部分
中国新闻史
1、绪论
[1] 中国环境与中国媒介。
[2] 中国媒介的生长特征。
2、集权制度下的古代报纸。
[1] 中国古代报纸的出现。
[2] 朝廷官报的历史沿革、编发与管理。
[3] 非法民报的特征及意义。
[4] 合法民报的出现与特征。
[5] 对中国古代报纸的评析。
3、西学东渐与在华外报。
[1] 鸦片战争前在华外报的出现。
[2] 鸦片战争后在华外报网的形成。
[3] 在华外报的报刊业务和办报思想。
[4] 对在华外报的历史评价。
4、向西方学习与国人办报发韧。
[1] 官方的译报活动与代表性的译报思想。
[2] 洪仁玕的新闻思想。
[3] 早期国人创办的一批近代报刊及其命运。
[4] 王韬与《循环日报》。
[5] 报刊政论文体的创始与报刊政论时代的开端。
[6] 国人办报发轫的原因。
5、维新运动与政治家办报的开端。
[1] 康有为的办报活动与办报思想。
[2] 梁启超前期的办报活动与办报思想。
[3] 时务文体与耳目喉舌论。
[4] 严复、唐才常、谭嗣同的办报活动与办报思想。
[5] 汪康年的报刊业务改革。
[6] 清末的新式官报。
[7] 早期政治家办报的初衷。
6、改良革命双重奏与政党报刊斗争。
[1] 戊戌政变后梁启超的办报活动与报刊思想。
[2] 资产阶级革命派的报刊活动情况。
《中国日报》与革命派早期的报刊活动（1905年以前）。
《民报》与革命派中期的办报活动（1905至1907）。
“竖三民”、《大江报》与革命派后期的办报活动（1908至1911）。
[3] 资产阶级革命派的报刊思想。
[4] 中国政治家办报传统的形成。
7、民初混乱与新闻事业的被动进步。
[1] 民初新闻事业的无序发展。
[2] 黄远生和邵飘萍对中国新闻事业的贡献。
[3] 报纸副刊的发展。
[4] 由政论向新闻时代演变的原因、标志。
8、文化运动与启蒙报刊。
[1] 陈独秀、胡适、李大钊的报刊活动与报刊思想。
[2] 《新青年》与《每周评论》。
[3] 毛泽东与《湘江评论》。
[4] 周恩来与《天津大学联合会报》。
[5] 启蒙报刊的业务改革。
[6] 中国新闻教育与新闻学研究的发端。
[7] 启蒙报刊的特点。
9、大革命推动中国新闻事业的黄金发展。
[1] 中国无产阶级报刊的诞生。
[2] 瞿秋白的新闻活动与对中共党报理论的贡献。
[3] 国共合作时期的革命报刊。
《政治周报》，《热血日报》。
[4] 私营报刊的发展。
《申报》、《新闻报》的发展。《世界日报》的创办。《大公报》的续刊。
[5] 中国无线电广播的出现与中国通讯事业的发展。
[6] 中国新闻教育的发展。
10、两极政治环境下的新闻事业。
[1] 国民党的新闻事业与新闻统制。
[2] 共产党和人民新闻事业的艰难生存。
国统区革命的新闻报刊：《布尔什维克》的出版、左翼新闻活动。
根据地的新闻事业：“红中社”、《红色中华》报、《红星报》。
[3] 私营企业报的分化与发展。
史量才与《申报》、《大公报》的新态度、《益世报》、《立报》、张竹平的新闻活动。
[4] 抗日救亡时期革命的新闻传播活动。
  范长江的西北采访与延安之行。
  邹韬奋的新闻出版活动与新闻出版思想。
胡适在报刊上的努力。
11、抗战烽火中的新闻事业。
[1] 国民党新闻中心内迁与重建
[2] 国统区革命的新闻传播业。
    《新华日报》，“青记”，“国新社”。
[3] 《救亡日报》的创办与特征，《重庆各界联合报》的创办。
[4] 解放区的新闻事业。
延安的报刊。《解放日报》的改版与解放区新闻界整风改革。
新华社的加强与延安新华广播电台的创建。外国记者在中国的采访活动。
12、两级对决中的新闻事业。
[1] 抗战胜利后的新闻界。
[2] 全面内战爆发后的新闻界。
[3] 储安平与《客观》、《观察》。
[4] 毛泽东、刘少奇对新闻工作的指示。
13、新中国成立与新闻事业一元格局形成。
[1] 社会主义改造和一元党报体制的建立。
[2] 两次全国新闻工作会议与新闻工作改进。
[3] 学习苏联新闻工作经验。
[4] 1956年新闻改革。

14、探索建设社会主义与新闻事业曲折发展。

[1] “鸣放”与“大跃进”中的新闻界。
[2] 政治家办报。
15、“文化大革命”与黑暗新闻业。
[1] 文革小报。
[2] “革命新闻体制”的弊端。
16、走进新时期与新闻事业新篇章。

[1] “真理标准”问题的讨论。
[2] 新闻工作的全面改革。
[3] 市场经济与新闻事业。

[4] 加入WTO与新闻事业的新变化。

外国新闻史
1、新闻传播的起源。
[1] 口头新闻传播。
[2] 古代西方的手书新闻传播与文艺复兴时期的手抄新闻书。
2、世界近代报刊的萌芽与争取出版自由的斗争。
[1] 世界近代报业的萌芽和发展。
[2] 集权主义报业理论。
[3] 专制政府控制报业的手段。
[4] 自由主义报刊理论
3、西方资产阶级革命时期的新闻传播
[1] 英国和法国革命时期的报刊。
[2] 新闻自由传统的确立。
4、大众化报刊的勃兴与独立报业的崛起。
[1] 大众化报刊的历史条件和特点。
[2] 美国大众化报纸的勃兴。
[3] 《泰晤士报》和《纽约时报》。
5、世界通讯社的出现和发展。
[1] 通讯社的性质与类型。
[2] 西方四大通讯社。
[3]当今世界的主要通讯社。
6、无产阶级报刊事业的兴起与发展。
[1] 马克斯恩格斯的报刊生涯与报刊思想。
[2] 巴黎公社的革命报刊。
[3] 列宁的报刊活动与报刊思想。
7、黄色新闻。
[1] 黄色新闻的历史渊源与特征。
[2] 美国的黄色报纸。
8、报业垄断化的进程。
[1] 西方主要国家的垄断报团。
[2] 报业垄断的结果和评价。
9、世界广播时代的开始。
[1] 广播的发明与发展。
[2] 欧美主要国家的广播事业。
[3] 对外广播事业的兴起。
10、苏联社会主义新闻体制的确立。
[1] 十月革命时期的新闻事业。
[2] 苏联的新闻体制及其特点。
11、突入电视时代。
[1] 电视的发明与发展。
[2] 四种电视事业体制。
12、建立世界新闻新秩序的斗争。
[1] 世界新闻的不平衡状态。
[2] 发达国家与发展中国家的主要分歧。
[3] 斗争的成果及未来展望。

二、新闻理论部分
1、绪论 
[1]  新闻学研究的三阶段：报学研究、新闻学研究、新闻传播学研究 
[2]  新闻传播学的定义、新闻传播学与传统新闻学和传播学的关系 
[3]  新闻传播学研究的逻辑起点 
2、  新闻本体论 
[1]  新闻的本源与新闻的定义 
[2]  新闻的特点 
[3]  新闻价值及其构成 
[4]  新闻信息：定义、特征、新闻信息量 
3、新闻传播论 
[1] 新闻传播的模式和新闻传播要素 
[2] 新闻传播的原则：社会公益原则、集团利益原则、时效性原则、受众最大化原则、针对性原则和适量性原则 
[3] 新闻传播的功能：基本功能、直动功能和连动功能 
[4] 新闻传播的效果：分类、影响效果的变量 
4、新闻事业论 
[1] 新闻事业的性质与特征 
[2] 新闻事业的媒介系统演变及影响 
[3] 新闻事业的体制：定义、中国新闻事业体制变革轨迹、当今中国新闻事业体制特点 
5、新闻记者论 
[1] 新闻记者的社会角色 
[2] 新闻记者的社会责任 
[3] 新闻记者的素质 
6、新闻受众论 
[1] 受众含义及地位 
[2] 有关受众的基本理论 
[3] 受众需求与受众心理 
[4] 受众权益内涵及受众权益保护 
7、新闻舆论导向 
[1] 新闻事业与新闻舆论 
[2] 新闻舆论导向的含义与内容 
[3] 新闻舆论导向的基本原则与基本形式 
8、新闻自由论 
[1]“新闻自由”的由来 
[2] 马克思主义的新闻自由观 
[3] 无产阶级和资产阶级两种不同的自由观 
[4] 中国社会主义新闻自由 
[5] 新闻自律 
9、新闻舆论监督论 
[1] 新闻舆论监督的含义 
[2] 新闻舆论监督的主体与对象 
[3] 新闻舆论监督的基本原则 
[4] 新闻舆论监督的基本方法 
10、新闻传播的社会控制论 
[1] 新闻传播社会控制的含义及其特征 
[2] 媒介产业化的动因 
[3] 新闻传播社会控制因素内容及其控制方式 
11、新闻媒介产业论 
[1] 媒介产业的含义 
[2] 媒介产业经营管理模式与组合模式 
[3] 中国特色的媒介经营管理模式 

三、传播理论部分
1、传播
[1] 传播的定义
[2] 传播的基本类型
内向传播，人际传播，组织传播，大众传播。
2、传播学
[1] 古代传播研究的萌芽
[2] 近代传播研究的背景
      科学的背景，社会形势的背景，传播技术发展的背景。
[3] 传播学的确立
现代传播学产生于美国的原因，传播学奠基人及他们对于传播学的贡献，传播学的理论框架与研究层次。
[4] 传播学的主要学派：传统学派，批判学派。
[5] 发展传播学
3、传播者
[1] 传播者的类型与特征
[2] 传播者的任务
[3] 传播者的权利与责任
[4] 记者与信源关系的三种情况
4、受众
[1] 受众的类别与特征
[2] 受众的接收动机
[3] 受众的权利
[4] 反馈
  [5] 受众研究的主要理论
    个人差异论，社会类别论，社会关系论，文化规范论。
[6] 受众的选择心理与选择行为
    受众对信息的选择性：选择性注意，选择性理解，选择性记忆。
受众对媒介形式的选择性：需要程度，难易程度，成本高低。
5、传播媒介
[1] 传播媒介的概念
[2] 大众传媒各自的特征
报纸的特点，广播的特点，电视的特点，网络的特点。
[3] 网络传播媒介
[4] 麦克鲁汉的媒介理论
麦克鲁汉的理论，对麦克鲁汉理论的评价
6、传播内容分析
[1] 信息的概念
[2] 符号的定义
[3] 符号的类型与特点
[4] 编码与译码 
[5] 语义分析在传播中的应用 
[6] 内容影响受众的理论
模仿论，含义结构论，强调信息来源的理论，感性诉求与理智诉求的理论，强调内容的一面理或两面理的理论。
7、传播的效果
  [1] 枪弹论
[2] 有限效果理论
[3] 适度效果理论
适度效果理论的概念，使用与满足模式，议程设置理论。
[4] 新强效力论
沉默的螺旋理论，社会期待理论。
[5] 影响传播效果的因素
        信息对传播效果的影响，传播对象对传播效果的影响，传播环境对传播效果的影响。
8、传播功能
[1] 传播功能的早期研究
      拉斯韦尔的三功能说，赖特对三功能说的补充，拉扎斯菲尔德的三功能说，施拉姆的传播功能说。
[2] 传播的基本功能与派生功能
      传递信息，社会沟通，社会整合，社会教育，消遣。
[3] 传播的消极作用与虚拟功能
9、传播控制
[1] 传播控制的必然性
[2] 传播控制的思想
[3] 传播的内部控制
      布里德潜网说，对传播者的控制，对传播内容的控制，对传播渠道的选择。
[4] 传播的外部控制
经济控制，政治法律控制，道德控制，习俗控制，宗教控制，受众控制，技术控制。
10、传播的模式
[1] 模式及其功能
[2] 传播模式的产生
[3] 传播模式涉及的理论
      传播模式与结构主义，传播模式与“三论”。
[4] 线性模式
拉斯韦尔的5W模式，香农——韦弗数学模式。
[2] 控制模式
奥斯古德——施拉姆模式，施拉姆大众传播模式，德弗勒模式。
[3] 社会系统模式
赖利夫妇模式，马莱茨克模式。
[4] 互动传播模式
11、传播学研究方法
[1] 传播学研究的程序
[2] 实地调查法
[3] 控制实验法
[4] 内容分析法
[5] 个案研究法
